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Facebook Ads sind ...

.. Zielgruppen-genau
9 [0] (o]
.. gunstig
... Unterstutzung fur organische Kampagnen

.. gut, um neue Zielgruppen zu finden
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Werbeanzeigen-
manager

B3 Kampagnen 28 Anzeigengruppen

+ Erstellen (W Duplizieren # Bearbeiten & A/B-Test B 59 8 ¢ 9 Regeln w Einrichtung anzeige|

Kampagnenname Auslieferung Gebotsstrategie Budget [Ergebnisse Reich

Blog Kochen & Backen ® Aktiv Niedrigste Kos... 100,00 € -
Laufzeit Reichweite

Markenbekanntheit ® Aktiv i igengr 9.630
Geschatzte Ste..

Blog Menschenrechte Chor Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -

Blog Beitrag Kinderrechte Inaktiv Gebotsstrategi... Anzeigengr.. =
Link-Klick

Stellenanzeige BR Digital Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... =

Bildungsreferenten Stellenausschreibung - Digital Inaktiv i i =
Link-Klick

Bildungsreferenten Stellenausschreibung Inaktiv Gebotsstrategi... Anzeigengr... -

Blog-Beitrag Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -

Link-Klick

Beitrag: ,+++ Es sind noch Platze frei +++ In unserem..” Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -
Beitragsinterak

Welcome@Healthcare Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... =
Beitragsinterak




Werbeanzeigen-
manager

B3 Kampagnen 28 Anzeigengruppen

+ Erstellen (W Duplizieren # Bearbeiten & A/B-Test B S @ ¢ Te In - Einrichtung anzeige|
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Blog Kochen & Backen Niedrigste Kos... -
Reichweite

Markenbekanntheit i i i 9.630
Geschitzte Ste..

Blog Menschenrechte Chor Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -

Blog Beitrag Kinderrechte i Gebotsstrategi... Anzeigengr... =
Link-Klick

Stellenanzeige BR Digital Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... =

Bildungsreferenten Stellenausschreibung - Digital Inaktiv i i =
Link-Klick

Bildungsreferenten Stellenausschreibung Inaktiv Gebotsstrategi... Anzeigengr... -

Blog-Beitrag Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -

Link-Klick

Beitrag: ,+++ Es sind noch Platze frei +++ In unserem..” Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... -
Beitragsinterak

Welcome@Healthcare Inaktiv Gebotsstrategi.. Anzeigengr... =
Beitragsinterak
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Welches Ziel soll erreicht werden?

Buchungsart wihlen

Auktion * Reichweite
& Frequenz




Welches Ziel soll erreicht werden?

Buchungsart wihlen

Auktion *




Welches Ziel soll erreicht werden?

Buchungsart wihlen

[ Neue Kampagne erstellen I Vorhandene Kampagne verwenden

Buchungsart

Auktion

Kampagnenziel auswiahlen
Mehr dazu

Bekannthet Erwagung Conversion

Markenbekanntheit Traffic Conversions

Reichweite Interaktionen Katalogverkaufe

App-installationen Store Traffic
Videoaufrufe
Leadgenerierung

Nachrichten

14.



Welches Ziel soll erreicht werden?

Buchungsart wahlen

[ Neue Kampagne erstellen I Vorhandene Kampagne verwenden

Buchungsart
Auktion

Kampagnenziel auswiahlen
Mehr dazu

Bekannthet Erwagung Conversion

Traffic Conversions

Interaktionen Katalogverkaufe

App-installationen Store Traffic
Videoaufrufe
Leadgenerierung

Nachrichten

15.
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Kampagne erstellen ...

B 2

Zeitplan Zielgruppe Beitrag

© © m




Kampagnenname

Test Kampagne &

Spezielle Anzeigenkategorien Aus @
Du musst angeben, wenn es sich bei deinen Anzeigen um Wahlwerbung bzw.

Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten Themen handelt. Mehr

dazu

Kampagnendetails

Auktion

Kampagnenziel
Reichweite

A/B-Test
Schicke Kampagnen, Anzeigengruppen und Werbeanzeigen gegeneinander ins Rennen und finde heraus,

welche Strategien das beste Ergebnis liefern. Deine potenzielle Reichweite wird deinen Varianten
zugeordnet, damit du prazisere A/B-Test-Ergebnisse erhaitst

Mehr dazu
@ Die Erstellung von A/B-Tests hat sich geandert (1]
Jetzt verdffentlichst du zunachst deine Kampagne und erstellst dann Test-Varianten
Wenn du deine Kampagne verGffentlicht hast, wahle eine Variable sus und erstelle neue

Versionen, die als Vergleichswert dienen

Los geht's

Budgetoptimierung auf Kampagnenebene Ein .

eren. Mehr dazu

Budget der Kampagne @

Laufzeitbudget 700,00 € EUR

Tagesbudget
@ Laufzeitbudget

Anzeigenterminierung
Anzeigen immer ausliefern

19.




Name der Anzeigengruppe

Test Anzeigengruppe &
Seite
Wahle die Facebook-Seite aus, die du hervorheben mochtest.
Facebook-Seite

=  Paritdtische Akademie NRW - +

Dynami igeng ) s @
Lade Gestaltungselemente fiir Anzeigen, wie Bilder und Uberschriften, hoch. Wir
generieren dann automatisch K i deiner It wente, die fir deine

Zielgruppe optimiert sind. Dabei bieten wir dir verschiedene Varianten, zum Beispiel
unterschiedliche Formate oder Vorlagen, basierend auf einem oder mehreren
Elementen. Mehr dazu

Budget & Zeitplan
Startdatum
21.12.2020 [ ]
Pazifische Zeitzone (PST)
Ende
21.1.2021 Qo

Pazifische Zeitzone (PST)

Weitere Optionen anzeigen «

Zielgruppe
Neue Zielgrupp: p te Zielgruppe verwenden =
Custom Audiences Neu erstellen w

Q, Vorhandene Zielgruppen suchen
Ausschlieien

Standorte
Standort:

« Deutschland
Alter

18-65+

Geschlecht

20.



Zielgruppe
Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden =

Custom Audiences Neu erstellen -

Q Vorhandene Zielgruppen suchen
AusschlieBen

Standorte

Standort:
« Deutschland

Alter
18- 65+

Geschlecht
Alle Geschlechter

Detailliertes Targeting

Alle demografischen Angaben, Interessen und Verhaltensweisen

Sprachen
Alle Sprachen

Weitere Optionen anzeigen «

Diese Zielgruppe speichern

Platzierungen Mehr dazu

Weitere Optionen anzeigen ~

21.



Identitat . Vorschau ein

Facebook-Seite

= Paritatische Akademie NRW - 13 Platzierungen . Weitere Varianten anzeigen B
Instagram-Konto a
9 Facebook Feeds
® Ausgewahite Seite verwenden w Konto verkni Feeds
Werbeanzeigen-Einstellungen
Werbeanzeige erstellen -

= | Parititische Akademie NRW s
Format Sanpcinpert

Hrips: / /paritaetische-akademie-nrw. De - Die
Paritatische Akademie NRW ist die Fort- und

Weiterbildungseinrichtung Mehr anzeigen

@  Einzelnes Bild oder Vide

Stories
Carousel o —— e —— ]

Vollbild auf mobilem Gerat
:ﬁ Getallt mir L’ Kommantieren F;> Teiden

Fiige eine Instant Experience hinzu

[ inzufi
Playable-Quelldatei hinzufigen In-Stream

Anzeigengestaltung 0 &
Wahle die Medien, den Text, und das Ziel fir deine D
Werbeanzeige aus. Du kannst deine Medien und den Text
zudem fir jede einzelne Platzierung anpassen. Mehr dazu

Medien
Alle iBschen
bm untitlied
Medien andern In Video umwandeln
Platzierung bearbeiten
Wahle eine Platzierung zum Bearbeiten aus -
¢ Neue Optimierungen fur Instagram Stories [T %

Wir optimieren Werbeanzeigen automatisch fiir Instagram
Stories, insbesondere Medien, die nicht im Vollbildmodus
sind, oder langere Texte. Du kannst dir diese
Anzeigenversionen in der Vorschau ansehen

Mehr dazu

22.
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Auswertung

Lauft meine Werbeanzeige gut?

Performance Wehseiten
Statistik




Performance deines Beitrags
9.171 Emreichte Personen

24 Gefallt mir'-Angaben, Kommentare und geteilte Inhalte §

18 18 0

.Gefallt mir-Angaben | Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten
0 0 0

Kommentare Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten
6 6 0

Geteilte Inhalte Zum Beitrag Zu geteilten Inhalten
1384 Klicks auf Beitrage

0 640 744

Fotoaufrufe Link-Klicks Andere Klicks §

NEGATIVES FEEDBACK

1 Beitrag verbergen 0 Alle Beitrage verbergen

0 Als Spam melden 0 Seite gefallt mir nicht mehr

Gemeldete Statistiken sind moglicherweise zeitversetzt und
entsprechen nicht den Angaben in den Beitragen
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Auswertung

Lauft meine Werbeanzeige gut?

Performance Wehseiten
Statistik




O

1.

posting / facebook

4 Neue Nutzer

665 604

% des % des
Gesamtwerts Gesamtwerts:
9,27 % (7.173) 9,93 % (6.081)

665(100,00 %) 604(100,00 %)

Verhalten

Ak

767

% des
Gesamtwerts:
7,98 % (9.611)

767(100,00 %

93,22 %

Durchn. fir
Datenansicht: 53,28 %
(74,95 %)

93,22 %

——

519

Durchn. fiir
Datenansicht: 4,14

1,19

Durchschnittl.
Sitzungsdauer

00:00:13

Durchn. fiir
Datenansicht: 00:02:44
(91,79 %)

00:00:13

Conversions = Zielvorhaben 1: Warenkorb ~

Warenkorb (Conversion-
Rate fiir Zielvorhaben 1)

0,00 %

Durchn. fir Datenansicht
0,00 % (0,00 %)

0,00 %

Warenkorb (Abschliisse

Warenkorb (Wert fiir

fir Zielvorhaben 1)

0

% des Gesamtwerts:
0,00 % (0)

0 (000%)

Zielvorhaben 1)

0,00 €

% des Gesamtwerts:
0,00 % (0,00 €)

0,00 € (0,00%)
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Leit fiir Fragen




A\uf Wiedersehen!
. \\ _;;;: a\ .
- '
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