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internationale Karriereplattform, 756 Mio. Nutzer*innen weltweit, 16 Mio. DACH-Region 

digitaler Stehtisch zum Netzwerken

keine privaten Posts, beruflicher, fachlicher Austausch im Vordergrund 

sehr anspruchsvolle Zielgruppe

spezielle Anforderungen an die Beiträge: Mehrwert 

Was ist LinkedIn?

geringere Follower*innen-Zahlen

viele Follower*innen nicht automatisch viele Likes

Aber: Zielgruppe mit hoher Relevanz und Interesse an den eigenen Themen

Zielgruppe ist sehr anspruchsvoll und kritisch, aber auch sehr interessiert und engagiert (Instagram emotional getrieben)

eigene LinkedIn-Strategie entwickeln 
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Was sind die eigenen Ziele? 

Bekanntheit steigern 

Netzwerken

Personal finden

Fundraising 

Strategie entwickeln: 
Warum dabei sein und wenn ja, wie? 

Ist die eigene Zielgruppe bei LinkedIn? 

Eigenes Profil schärfen

Wer sind wir?

Wofür stehen wir?

Wo liegt unsere Expertise?

Inhalte planen
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Redaktionsplan

Vorhandenes nutzen, anpassen für LinkedIn

Inhalte planen

Beitragsarten

Unternehmensseite

Beitrag

Fokusseite

Gruppe

Events  

Anzeigen 
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regelmäßige Posts

Mehrwert bieten

auf aktuelle Ereignisse reagieren

Zeitpunkt: morgens, abends, Mittagspause

Bilder und Videos

Hashtags verwenden

Relevanz und Glaubwürdigkeit

Call to Action einfügen 

Reichweite erzielen

Was ist Erfolg? Mehr als nur Likes und Followerzahlen, selbst festlegen. 
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sehr tiefgehend

genaue Angaben über Besucher*innen und Follower*innen

Einblick in Wettbewerber*innen

Anzeigenschaltung sehr zielgerichtet 

Insights



DIGI-DIENSTAG, 19.10.2021

Lernfaktor
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Lernfaktor
eigene Mitarbeiter*innen einbinden, Profile vervollständigen; motivieren, zu posten und zu kommentieren 

Admins können Kontakte einladen, Follower*in zu werden 

Gruppe zum Thema Bildung aufbauen

prüfen, ob Fokusseite Sinn macht 

Anzeigen schalten / Testphase / Budget festlegen / enge Abstimmung mit Online-Marketing  

Beiträge mit Mehrwert bringen den gewünschten Erfolg 

kein Vollspamen mit Spendenaufrufen 

große Chancen, relevante Zielgruppen zu erreichen

Anzeigenschaltung sehr zielgerichtet, Insights bieten Vorteile

Aber: Datenschutz, höherer Aufwand für Beitragserstellung und Communitypflege, Anzeigen relativ teuer
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Podcasttipp

Podcast "OMR Education", Folge "LinkedIn Tools mit Jens Polomski

fast eine Stunde Talk über Tools, Plugins, Anwendungen

LinkedIn effizienter nutzen 

Analyse, CRM, Projektmanagement 

14 Tools für Unternehmen im Check 

https://spoti.fi/3aU6o6E

https://open.spotify.com/episode/7g6e0ItoUIhh7bGZDDIHS8?si=Cf3vrzjBTrObHXW5ZOf2ug
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